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ZUR ROLLE DER DIGITALWIRTSCHAFT IM BILDUNGSBEREICH
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Von Martina Schmerr Mit dem ,DigitalPakt Schule” haben Bund und Linder ein milliardenschweres Programm
auf den Weg gebracht. In den néichsten fiinf Jahren fliefien fiinf Milliarden Euro des Bundes sowie weitere
mindestens 500 Millionen Euro der Linder in die Schulen, die fiir die digitale Infrastruktur verwendet werden
kénnen. Digitalkonzerne wie Apple, Microsoft oder Google, aber auch andere Player wie beispielsweise
Spielwarenhersteller, stehen in den Startléchern. Diejenigen, die den Fuf} in die Tiir bekommen, gewinnen

die Kundschaft und die Auftridge von morgen.
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& Kira auf der Heide

Schulen sind bereits seit vielen Jahren im Visier privater und wirtschaft-
licher Interessen. Die Digitalisierung schulischer Bildung ist dafiir ein
weiteres Einfallstor. Bemerkenswert am Lobbyismus der Digitalwirtschaft
sind jedoch die Qualitit, die mogliche
Wirkung und die Intensitdt privatwirt-
schaftlicher Einflussnahme auf Inhalte
und Rahmenbedingungen von Bildung.
GroBe Konzerne bieten ihre Hard- und
Software im Paket mit Fortbildungen,
Unterrichtskonzepten, Apps und Lern-
plattformen an. Die 6ffentlichen Diskus-
sionen tber die schulische Ausstattung,
iiber die curriculare Verankerung (Stich-
wort: Pflichtfach Informatik) oder auch
iiber Open Educational Resources (OER)
stehen oft unverhohlen unter dem Ein-
fluss von Stiftungen, IT-Interessenverban-
den oder der Unternehmerseite. Und Schulen greifen — besonders im
Digitalbereich — gerne auf Sponsoring und Geschenke aus der Wirtschaft
zurlick, weil die Mittel fiir Gerdte und Programme nicht in ausreichendem
MaBe 6ffentlich aufgebracht werden.

APPLE IM VISIER DES VERBRAUCHERSCHUTZES

Zu den groBen Playern, die derzeit um die Marktfithrung an Schulen
ringen, gehort Apple. Der Konzern bewirbt in erster Linie seinen Tablet
Computer iPad. Zusitzlich zu vergiinstigten Geraten hat der Konzern zahl-
reiche weitere Anwendungen im Angebot, wie etwa eine Cloud zum Spei-
chern und Austauschen von Daten und verschiedene Apps fiir die Arbeit
und den Unterricht der Lehrkrifte oder fiir Schiilerinnen und Schiiler.

Die Entdeckungsreise mit Apple hat jiingst die Verbraucherzentrale
Bundesverband (VZBV) auf den Plan gerufen.' Hierbei handelt es sich um
Kurse fir Schiilerinnen und Schiiler im Apple-Verkaufsladen, bei denen
sie mit Apple-Produkten kreativ arbeiten und ihre Ergebnisse als Ergin-
zung in den Unterricht einbringen kénnen. Apple hatte sich hierbei das
Recht vorbehalten, die teilnehmenden Kinder zu fotografieren und zu
filmen und diese Aufnahmen zu verwerten. Nach einer Abmahnung durch
den VZBV hat Apple eine Unterlassungserklirung abgegeben und die
Teilnahmebedingungen verandert. Nunmehr miissen Eltern von Minder-

Prédsent oder Lobbyarbeit — Grundschulkinder erhielten den Minicomputer
zunichst kostenlos, mit freundlicher Unterstiitzung von Google.

SCHULEN GREIFEN GERNE
AUF SPONSORING UND
GESCHENKE AUS DER
WIRTSCHAFT ZURUCK,
WEIL DIE MITTEL FUR
GERATE UND PROGRAMME
NICHT IN AUSREICHENDEM
MASSE OFFENTLICH AUF-
GEBRACHT WERDEN.

jahrigen ausdriicklich zustimmen, wenn Apple die Aufnah-
men nutzen will.2

Apple ermuntert zudem weltweit Lehrkrifte, sich zu
Apple Distinguished Educators
ausbilden zu lassen, um anschlie-
Bend als Botschafter flir den Kon-
zern den Einsatz von Apple-Pro-
dukten in ihren Schulen zu pro-
moten oder auf Kongressen Wer-
bung zu machen. Auch Microsoft
hat Lehrkréfte als ,,Multiplikatoren
imVisier. Microsoftakquiriertzum
Beispiel sogenannte Microsoft In-
novative Educator Experts. In der
Vergangenheithat der Konzerndie
, Educators“ mitunter zu Foren in
noblen Hotels im Ausland einge-
laden. Dies geriet in den kritischen Blick von Fachleuten,
die darin einen Versto gegen das Neutralititsgebot der
Schule, das Beamtenrecht oder Antikorruptionsrichtlinien
sehen.?

DER FRUHE VOGEL FANGT DEN WURM

Seit 2017 bringt Google in Kooperation mit der Stiftung
Lesen die virtuelle Realitit in die Klassenzimmer der Jahr-
ginge 3-6.Fur die Google Expeditions auf den Mond oder
in die Tiefsee braucht man die gleichnamige App sowie
ein ,,Google Cardboard”, eine Art Brillengestell, in das ein
Smartphone angebracht wird. Das Projekt setzt dabei auf

,Bring your own device®, das heiBt die Schilerinnen und

Schiiler nutzen ihre eigenen Smartphones.* Das kostenlose
begleitende Unterrichtsmaterial der Stiftung Lesen wird
von Google kofinanziert. Auch Workshops fiir Lehrkrifte
gibt es kostenlos. Bei all diesen Vorteilen wird man im
Kollegium schnell zur SpaBbremse, wenn man das Projekt
kritisch hinterfragt. Zum Beispiel, weil Google mit einer
iberwiltigenden Technik bereits bei Kindern im Grund-
schulalter Markenbindung erzeugen kann.

Freilich hat auch Google ein Gerit im Angebot, das
Chromebook, das in den USA mittlerweile Apple und
Microsoft den Rang abgelaufen hat. Dort ist der Konzern
bereits in denVerdacht geraten, tiber seine Software und das
kostengiinstige Notebook Daten von Kindern zu sammeln.
Google ist auBerdem der Hauptsponsor des Mini-Com-
puters Calliope, der mittlerweile in zahlreichen Grund-
schulen mehrerer Bundeslinder im Einsatz ist. In der
Pilotphase werden die Kleinstcomputer noch verschenkt.
Finanziell angeschoben wurde das Projekt vom Bundes-
wirtschaftsministerium, damals noch unter Leitung von
Sigmar Gabriel (SPD). Zu den weiteren Partnern geho-
ren die Deutsche Telekom-Stiftung, der Cornelsen Verlag,
Bosch und SAP.*

Auch die Spielwarenhersteller suchen seit einiger Zeit
nach Wegen, an der Digitalisierung des Bildungsbereichs
zu verdienen und Kinder und Eltern mit ihren Produkten
bekannt zu machen. So verkauft LEGO Baukisten mit pro-
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grammierbaren Mini-Computern fiir den Informatik- und Physikunter-
richt. Das Unternehmen HABA wartet im Rahmen ihres Bildungsangebots
Digitalwerkstatt® mit Workshops zum Programmieren, Roboterbau und
zur Filmproduktion auf. Die Zielgruppe sind Schiiler und Schiilerinnen,
Lehrkrifte und Eltern.

WERBEPLATTFORM UNTERRICHTSMATERIAL

Eine wichtige Rolle beim ,,Kampf um die Kdpfe® junger Menschen spie-
len kostenlose Unterrichtsmaterialien. Deren Zahl hat sich mit der zuneh-
menden Digitalisierung des Bildungsbereichs massiv erhéht. 16 der 20
umsatzstarksten deutschen Unternehmen sind an der Produktion von
Unterrichtsmaterialien beteiligt.” Als der ,,Materialkompass“ der Verbrau-
cherzentrale Bundesverband (VZBV) frei verfiigbare Unterrichtsmateri-
alien untersucht hat, wurden den wirtschaftsnahen Unterrichtswerken
signifikant mehr Defizite als anderen, z.B. 6ffentlich verantworteten, Ange-
boten attestiert. Nur rund ein Drittel

der Wirtschaftsmedien erhielt die

Noten ,,sehr gut” oder ,,gut”. Unter D | E v E R F LE C H TU N G VO N
den Angeboten von der offentlichen B | LD U N G S PO LlTl K U N D
Hand und von Nicht-Regierungsorga- D | G |—|- A l_Wl RTS C H AFT | ST
KEINESWEGS REGIONAL
Materialienvon privaten Anbietern B E G R E N ZT O D E R Z U F A L_

nisationen (NGOs) erhielten hingegen
dreiViertel diese Bewertung.®

werfen stets Fragen nach der Qualitit,

der Transparenz und der Ausgewogen- I—— | G ' SO N D E R N G E D E | H T
h(?.it al?f. Diese sind nicht mehr ge— SE IT E | N |G EN JAH REN | N
wahrleistet, wenn Unternehmen mit- W| R KSAM E N N ETZW E R KE N z

tels ihrer Materialien Werbung, Public

Relations, Greenwashing oder White-

washing betreiben, indem sie die Lernenden subtil zu beeinflussen oder
als kiinftige Konsumentinnen und Konsumenten zu erreichen versuchen.
Die Interessen der Digitalwirtschaft im Bildungsbereich sind vielfiltig
und reichen von der Verbesserung der eigenen Marktstellung, der frithen
Bindung von Kindern und Jugendlichen an ihre Marke, der Imagepflege,
dem Sammeln von Daten junger Menschen, dem Sammeln von Unter-
richtsentwiirfen, die von Lehrkriften oder Lernenden produziert worden
sind, bis hin zum direkten Zugriff auf bildungspolitische Entscheidungs-
trager. Ein kritischer Blick ist also immer angezeigt, zumal bei Anbietern,

erleberr ! —_

-

Turoffner fr
Marktinteressen -
bei einigen
Initiativen der
Digitalwirtschaft
gab es Unterstit-
zung von Seiten
der Politik.
(Screenshots)
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erlebe IT-
Unterrichtsmaterialisn

deren Kerngeschift im Handel mit Daten der Nutzerinnen
und Nutzer sowie aus Werbung besteht.

POLITIK ALS TUROFFNER

Der Ruf nach mehr offentlicher Verantwortung verhallt
jedoch zumeist ungehort. Vielmehr befiirworten und be-
treiben die Ministerien auf Bundes- und Linderebene die
Einbindung privater Akteure als sinnvolles Modell.” Nur in
einzelnen Fillen sind die Behorden auf Druck hin einge-
schritten: In drei Bundeslindern wurde etwa ein Schreib-
wettbewerb von Amazon fiir Grundschulen untersagt.'
Die Kultusministerien halten sich ansonsten, angesichts
der Kommerzialisierungs- und Okonomisierungstenden-
zen unter Verweis auf die Selbststindigkeit von Schule
und die gesetzlichen Regelungen zu Schulsponsoring und
Werbung, gerne zurtick. Und nicht
nur das: Politikerinnen und Politiker
fungieren mitunter sogar als Tiiroff-
ner fiir Marktinteressen.

So begleitete die ehemalige In-
ternetbotschafterin der Bundesregie-
rung, Gesche Jost, 2017 das Start-
Event der Google Zukunftswerk-
statt, eine breit angelegte Bildungs-
initiative von Google.!' Der ehemali-
ge Wirtschaftsminister Sigmar Gabriel
half bei der Einfiihrung der Mini-
Computer Calliope an Grundschulen
und flankierte das Thema 2015 mit
der Forderung nach einem ,,Pflichtfach Programmieren® an
Grundschulen. Fiir die Code your Life-Initiative von Microsoft
haben 14 Bundestagsabgeordnete eine Schulpatenschaft tiber-
nommen, fiir Erlebe IT des Branchenverbands Bitkom sogar
140 Abgeordnete.'* Bei dem oben erwihnten Amazon-Schreib-
Wettbewerb haben zahlreiche Biirgermeisterinnen und
Biirgermeister vor Ort die Schirmherrschaft ibernommen. '
Die Verflechtung von Bildungspolitik und Digitalwirtschaft
ist keineswegs regional begrenzt oder zufillig, sondern

CEDELife
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gedeiht seit einigen Jahren in wirksamen Netzwerken. Zu diesen gehort
an vorderster Stelle der Verein ,,Blindnis fiir Bildung eV.“ (BfB), in dem
sich IT-Unternehmen, Startups, Verlage, Bildungseinrichtungen und Bil-
dungspolitik konzertiert vernetzen und beraten.'* LEGO ist Gibrigens auch
BfB-Mitglied. In derlei Netzwerken wird schulische (Medien)Bildung
zunehmend gepragt und transformiert, obwohl sie zuallererst Sache trans-
parenter und demokratischer Aushandlung wire.

PADAGOGIK FIRST!

Schulen sollten sich — auch wenn sie dem Dilemma, sich fiir einen
Anbieter entscheiden zu mussen, kaum entkommen kénnen — die kom-
merziellen Dimensionen klarmachen, zum Beispiel den Kampf der Digi-
talkonzerne um die Marktmacht bei der Ausstattung von Schulen zwischen
Apple, Microsoft und Google. Sie sollten versuchen, in ihren Entschei-
dungen dennoch moglichst frei zu bleiben. Oder auch tiberlegen, ob sie
mit mehreren Anbietern oder sogar mit Linux und anderen Open-Source-
Programmen arbeiten. Auch, damit Schtilerinnen und Schiiler nicht in
einer technologischen Monokultur lernen.

Am Beispiel der Google-Brille kénnte man als Lehrkraft zudem fragen:
Welchem Unterrichtszweck dient zwingend Google Expeditions, den
nicht auch andere Medien (Internet, weniger kommerzielle Simulations-
programme usw.) erfiillen kénnten? Wenn Produkte oder Unterrichtsma-
terialien privater Anbieter zur Diskussion stehen, sollte genau hingeschaut
werden: Von wem stammen die Materialien? Wer finanziert sie? Wem
nutzt das hier vermittelte Wissen? Wortiber wird nicht informiert? Wel-
che Interessen stecken — offen oder verdeckt — dahinter? Gibt es vielleicht
auch offentlich verantwortetes Material zum Thema? Bestenfalls werden
kommerzielle Zwickmiihlen offen kommuniziert und diskutiert, durch-
aus auch im Unterricht. Wenn eine Schule sich an einen Marktgiganten
bindet, wdre eine kritische Medienbildung glaubwiirdiger, sofern die
Schiilerinnen und Schiiler sich auch mit den ékonomischen und kom-
merziellen Dimensionen der Medienwelt auseinandersetzen konnen.

In erster Linie jedoch wire der Unabhingigkeit von Schulen gedient,
wenn die Offentlichen Etats fiir Medienfortbildungen, fir die IT-Aus-
stattung an Schulen und fiir Lehr- und Lernmittel aufgestockt wiirden.
Dartiber hinaus misste die 6ffentliche Hand mehr Verantwortung tber-
nehmen, was die Qualitit und Transparenz der Unterrichtsmaterialien
oder -Software betrifft, die verstirkt iiber privatwirtschaftliche Wege und

Apple Distinguiched Educalons =

Willkommen bei der ADE Online-
Community

Die besten Lehrer sind wahra Innovatoren

Botschafter fir den Konzern - Hightech-Riesen bilden Lehrkrafte aus,
nicht ohne Eigennutz. (Screenshot)

kostenlos in den Schulen ankommt. Entweder indem sie
selbst mehr offentliche Materialien und Tools auf den
Weg bringt und erschlieBt oder indem sie Materialien und
Kooperationen prift und somit den Schulen mehr Orien-
tierung an die Hand gibt. Die GEW setzt sich zudem fiir
Richtlinien fiir Public Private Partnerships und Lernpart-
nerschaften ein, um den 6ffentlichen Bildungsauftrag, die
pidagogische Autonomie und das Neutralititsgebot von
Schulen zu schiitzen.!®

Eine weitere Antwort auf die ,,Schattenseiten® der Di-
gitalisierung, wie zum Beispiel inhaltliche Einflussnah-
me, Manipulation, Werbung und Datenunsicherheit, halt
schlieBlich die Pddagogik bereit. Sie liegt in einer hoch-
wertigen, kreativen und kritischen medienpaddagogischen
Grundbildung fiir alle Kinder und Jugendlichen.
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